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Naming perfecto para tu marca

Objetivo: Asegurarte de que el nombre que elijas para tu negocio sea estratégico, memorable
y legalmente protegido.

1. Diferenciacion

1 He investigado a fondo mi industria y competidores.

[0 Mi nombre no se parece a otras marcas en mi categoria.

LI Elnombre evoca emociones o ideas conectadas con mi propuesta de valor.
2. Atractivo y comercializable

[JSuena profesionaly confiable.

[1Es adaptable a diferentes canales (redes sociales, publicidad, web).

U Funciona bien con un eslogan o mensaje publicitario.

I Transmite la personalidad de mi marca.

3. Simplicidad

[JEs corto y facil de recordar.

1 Se pronuncia sin dificultad.

[1No contiene combinaciones complicadas o extranjerismos que confundan al cliente.
4. Significado y proteccion

O Tiene una conexién clara con mi marcay propuesta de valor.

1 Eldominio web esta disponible.

[ Las redes sociales estan disponibles con el nombre.

1 Puedo registrarlo legalmente para proteger mi marca.

Puntuacion final:
14-16 puntos: jListo! Tienes un nombre estratégico y soélido.
10-13 puntos: Buen comienzo, pero hay areas a revisar antes de lanzarlo.

Menos de 10 puntos: Necesitas ajustar tu estrategia de naming antes de tomar una
decision.
TIP EXTRA:

Prueba el nombre con clientes potenciales, amigos o colegas. Pregunta cémo lo perciben
y si lo recuerdan con facilidad después de unas horas.
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